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Objetivos Permanentes do Critério Brasil

Permitir a comparação de estudos realizados:
• Em diferentes regiões do país
• Em diferentes momentos
• Por diferentes empresas

...a capacidade 
de consumo...

Estimar de forma 
padronizada...

...permitindo a 
identificação de 
grandes grupos

• A unidade de análise é o domicílio
• O foco são produtos e serviços consumidos

por grandes parcelas da população
• Itens não variam acentuadamente entre

regiões ou períodos razoáveis de tempo

• Técnicas de amostragem para identificar e
estudar pequenos grupos (nichos) são
diferentes



O Novo Critério

Renda 
corrente 

declarada

Renda 
permanente 

(Milton 
Friedman)

Incorpora fatores que determinam 
comportamento de consumo.
Indicadores de renda permanente:
–Educação
–Ocupação
–Posse de bens
–Condições de moradia
–Acesso a serviços públicos
–Ativos financeiros e não 

financeiros
–Renda corrente



O Novo Critério

Cobertura



Áreas 
metropolitanas

Brasil

Base de dados



Comercial (LSE)

Pública

Pesquisa de 
Orçamento Familiar 

(POF)



IBGE



O desenvolvimento do novo modelo...

Modelo de segmentação:

• Variáveis base 
indicadores de renda 
permanente

Decisão sobre 
estratos  padrão 
de consumo

Desenvolvimento de 
regra operacional de 
classificação



Modelo de segmentação

Renda 
comprovada

Educação

Condições de 
moradia

Serviços 
públicos

Posse de bens 
duráveis

Renda 
permanente

Composição da família, 
tipo de domicílio, região 

geográfica

20 estratos

sócio-econômicos

–Ordinais

– ± 5% cada um



Agregação



Variação “natural” 
dos indicadores



Modelo de segmentação - Renda



Modelo de segmentação – Acesso a rede de 
esgoto



Divisão em estratos – padrão de consumo...

Objetivo do 
Critério 
Brasil


Consumo

Modelo de previsão 
de consumo para os 
20 estratos
–Composição do 

domicílios
–Região geográfica
–Tipo de município

20 categorias
• Alimentação

–No domicílio
–Fora

• Artigos de limpeza
• Bebidas
• Vestuário
• Educação
• Saúde e medicamentos
• Serviços pessoais
• ...



Divisão em estratos – padrão de consumo



Divisão em estratos – padrão de consumo



Divisão em estratos – padrão de consumo



Status Socioeconômico e Consumo (2008-2009)

Novo CCEB
(estimativa)

% Consumo

Brasil Total
Alim. 
Dom. Educação Fumo

Serviços 
Prof.

A 3% 16% 6% 21% 6% 26%

B1 4% 12% 6% 16% 5% 16%

B2 15% 27% 20% 34% 18% 31%

C1 20% 21% 22% 18% 24% 15%

C2 21% 12% 18% 7% 19% 7%

DE 37% 13% 28% 4% 29% 5%

100.0% 100.0% 100.0% 100% 100% 100%



Precisão dos Critérios

MV Completa

MV Completa (35 variáveis) 100,0%

Adaptável (20 variáveis) 77,4%

CCEB 2015 (15 variáveis) 57,3%

CCEB 49,9%

SAE (renda) 45,1%



Regra de classificação - 2015
0 1 2 3 4 ou +

Banheiros 0 3 7 10 14

Empregados domesticos 0 3 7 10 13

Automoveis 0 3 5 8 11

Microcomputador 0 3 6 8 11

Lava louca 0 3 6 6 6

Geladeira 0 2 3 5 5

Freezer 0 2 4 6 6

Lava roupa 0 2 4 6 6

DVD 0 1 3 4 6

Microondas 0 2 4 4 4

Motocicleta 0 1 3 3 3

Secadora roupa 0 2 2 2 2

0

1 Não Sim

2 Agua encanada 0 4

4 Rua pavimentada 0 2

7

45-100

38-44

29-37

23-28

17-22

0-16

C2

DE

A

B1

B2

C1

Quantidade
Variáveis

Escolaridade do chefe da família

Analfabeto / Fundamental I incompleto

Médio completo / Superior incompleto

Superior completo

Serviços públicos

PONTOS DE CORTE

Fundamental I completo / Fundamental II incompleto

Fundamental II completo / Médio incompleto



Distribuição por Macro Região

min max BRASIL Sudeste Sul Nordeste
Centro 

Oeste
Norte

1 - A 45 100 3% 4% 3% 1% 4% 2%

2 - B1 38 44 5% 7% 6% 2% 6% 3%

3 - B2 29 37 18% 23% 21% 10% 20% 11%

4 - C1 23 28 23% 27% 29% 15% 22% 14%

5 - C2 17 22 25% 24% 24% 24% 26% 28%

6 - DE 0 16 27% 16% 15% 47% 22% 42%

Fonte: DataFolha e IBOPE Inteligência



Distribuição por RM

min max 9 RMs POA CWB SP RJ BH BSB SSA REC FOR

1 - A 45 100 4% 4% 6% 5% 3% 4% 11% 2% 3% 4%

2 - B1 38 44 7% 7% 9% 8% 5% 6% 11% 4% 4% 4%

3 - B2 29 37 21% 24% 27% 25% 18% 20% 23% 13% 12% 12%

4 - C1 23 28 25% 28% 27% 28% 24% 25% 22% 21% 19% 17%

5 - C2 17 22 25% 24% 21% 23% 27% 27% 19% 31% 27% 25%

6 - DE 0 16 18% 13% 10% 11% 22% 18% 14% 30% 35% 39%



Obrigado!

Luis Pilli (LARC Pesquisa de Marketing / ABEP)


